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Tipo  Máster   Modalidad Distancia / On line  

Duración  1100 horas   Precio Consultar  

 

Máster en Marketing y Diseño Web  

 
Presentación 

 
La permanencia de una empresa en un mercado tan competitivo depende, en su mayoría, de su estrategia de 
comunicación. La orientación al cliente es la principal preocupación de toda organización que pretende posicionarse 
entre las primeras. Por tanto, todas las áreas de trabajo que tengan que ver con el contacto con su público se hacen, 
más que nunca, imprescindibles en la trayectoria de una empresa con tales expectativas.  
 
El auge de Internet como medio eficaz y rentable, está favoreciendo a una mayor inversión por parte de las empresas 
en acciones comerciales en formato electrónico en la Red. La actividad comercial en general y, también en Internet, se 
sitúa en la base de la actividad económica: todo se produce, se elabora o se desarrolla para ser vendido, intercambiado 
o consumido. Precisamente por ello, Internet se presenta como una gran ventaja a la hora de vender, intercambiar, e, 
incluso, consumir en tiempo real, sin necesidad de tomar en cuenta las barreras de tiempo-espacio.  
 
Por todo ello, la Web es una herramienta de comunicación muy importante para una empresa. Si bien el uso de Internet 
en el ámbito empresarial se encuentra en plano auge, esta área es sustancialmente necesaria por su contribución en la 
calidad de comunicación de una empresa.   
 
El Marketing es para la empresa una de las áreas más importantes que garantizan su futuro en un mundo cada vez 
más competitivo. De ahí, que la mayoría de ellas depositen sus mayores esfuerzos en salvaguardar la calidad y el buen 
funcionamiento de todo lo que tenga que ver con la actividad comercial, la comunicación y, al fin y al cabo, el 
marketing. Es, de alguna manera, la estrategia de una empresa y, por tanto, lo que le va a diferenciar del resto de sus 
competidoras.  
 
La publicidad es el modo en que una empresa se pone en contacto con su cliente. Es, de alguna manera, la puesta en 
escena de las estrategias de marketing llevada a cabo. Es la comunicación, el mensaje que se quiere transmitir como 
valor de empresa y, de calidad y efectividad de esta, depende la imagen, el posicionamiento y, de alguna manera, el 
éxito o fracaso de la organización. En la actualidad, la publicidad se configura como el motor económico de una 
empresa, un arma de información magistral que enfocado con claridad y sabiduría se transforma en una de las 
principales herramientas de venta.  
 
Por otro lado, la Web es una herramienta de comunicación muy importante para una empresa. Si bien el uso de 
Internet en el ámbito empresarial se encuentra en plano auge, esta área es sustancialmente necesaria por su 
contribución en la calidad de comunicación de una empresa.   
 
 
El amplio programa del presente curso experto que ofrece EUDE, Escuela Europea de Dirección y Empresa, brinda al 
alumno una visión actual de la actividad empresarial en el terreno de la comunicación, además de obtener la 
capacitación, habilidades y técnicas publicitarias aplicadas a la Red para el desarrollo de una comunicación óptima 
frente al consumidor. Asimismo, se aportarán los conocimientos pertinentes sobre la creación y desarrollo de páginas 
Web, entre otros, aplicando los diseños, las tendencias y herramientas más novedosas e innovadoras del mercado 
actual.  
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Objetivos 

Objetivos Área de Gestión Técnica  

�  Capacitar al alumno para el diseño de sitios web y la creación del contenido asociado (gráficos, imágenes, 
botones, animaciones, etc.).  

�  Manejar las aplicaciones más utilizadas en las empresas para el soporte a todo lo relacionado, en cuanto a 
diseño se refiere, con el desarrollo y mantenimiento de la página/as web de la empresa.  

�  Estudiar y determinar una "visión global" relacionada con todas las actividades que integran la función del 
marketing en las organizaciones.  

�  Analizar, establecer y aplicar las diferentes estrategias y políticas de marketing, adaptadas al actual entorno 
competitivo.  

�  Entender el cambio estructural de la concepción del marketing.  
�  Crear y desarrollar campañas publicitarias efectivas.  
�  Operar tanto en Agencias de Publicidad, como en los departamentos de publicidad de los anunciantes y en 

medios de comunicación.  
�  Conocer los procedimientos de análisis de oportunidades de negocios.  
�  Estudiar, analizar e implementar e-Business. 
�  Facilitar la aplicación de las nuevas tecnologías en las organizaciones. 

Objetivos Área de Diseño Web  

Diseño de páginas HTML 

�  Desarrollar las habilidades necesarias para el diseño de páginas HTML de manera que resuelvan los 

problemas complejos que le surjan, además de conocer herramientas avanzadas que supongan un ahorro de 

tiempo en el trabajo diario. 

 

 Dreamweaver CS4 

�  Aportar al alumno de un modo rápido y sencillo las competencias necesarias para la creación y diseño de 

páginas Web en Dreamweaver. 

 

Metodología 

En EUDE transformamos la distancia en una oportunidad para la formación. Aprovechamos las nuevas tecnologías 
para acompañar, aconsejar y ayudar al alumno en este fascinante viaje a través del aprendizaje.  

El alumno recibirá el temario, dependiendo de sus necesidades, en formato papel o digital, a través de manuales o 
mediante el propio Campus Virtual de la escuela.  

Todas las lecciones han sido desarrolladas por profesionales en la materia. Cada uno de los temarios están adaptados 
a la práctica de modo que  resulten amenos, cercanos y, cuanto más, prácticos. La estructura común de éstos es de la 
siguiente manera: prólogo, módulos, anexos, casos prácticos, bibliografía y glosario. Además, cada tema va 
acompañado de cuestionarios que permitirán al alumno afianzar sus conocimientos y medir su ritmo de estudio.  

En el apartado de Casos Prácticos, que se puede encontrar al final de cada manual y en el Campus Virtual, se plantean 
los ejercicios que permitirán evaluar el aprovechamiento del estudiante. 

El equipo de tutores, especialistas en las diferentes áreas de estudio, atenderá a los alumnos a través del teléfono, 
email, campus virtual o, si fuese necesario, con una reunión presencial (previa cita). 

El campus virtual es una herramienta muy útil en el estudio dado que funciona como un foro de encuentro y un espacio 
de comunicación favoreciendo así la motivación de los estudiantes. En él, el alumno tendrá a su disposición actividades 
de refuerzo, anexos de documentación, enlaces de apoyo y espacios de participación. 
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La lectura de la guía de estudios, que el alumno recibirá con el material de estudio o que puede encontrar en el campus 

virtual, le ofrece mucha más información sobre la organización del tiempo y la localización de recursos, además de 

aconsejarle sobre la metodología de estudio más adecuada. 

 

Modalidad: A distancia y On line  

El alumno que estudie la modalidad a distancia u On line, recibirá el material al completo en su domicilio. De esta 

manera, no precisa de traslados para evaluaciones ni tutorías. 

La modalidad On line supone la completa realización del Máster desde la plataforma de formación en Internet. Todo 

ello incluye, la descarga de toda la documentación no precisando de traslados para evaluaciones ni tutorías. 

 

 
Materiales 

En la modalidad a distancia, los alumnos reciben 6 manuales completos, desarrollados y actualizados plenamente por 

expertos en cada una de las materias tratadas. Dichos manuales se utilizarán como herramientas de apoyo. 

En la modalidad On line, los alumnos recibirán los datos de acceso al campus virtual, a través del cual desarrollarán 

todo el seguimiento de la formación. 

Además en el Área de Diseño Web, el alumno recibirá el material en formato libro acompañado de CD´s interactivos 

 

NOTA: No incluye el software necesario para la realización del Máster. 

Material específico Módulo de Idiomas 

Desde EUDE – Escuela Europea de Dirección y Empresa no olvidamos la importancia que tiene en el ámbito 
profesional el dominio de una segunda lengua, y más en concreto el conocimiento y uso cotidiano del inglés para 
profesionales.  

EUDE, en alianza con una de las empresas más avanzadas en la enseñanza de idiomas, Auralog – “Método Tell me 
More”, han logrado la integración en los Masters de posgrado de módulos específicos sobre esas materias en el que 
podrán conocer y aprender el idioma.  

Con los módulos de idiomas, los alumnos podrán: 

• Desarrollar todas las competencias lingüísticas: comprensión y expresión, oral y escrita 
• Practicar la pronunciación con la última tecnología del reconocimiento de voz 
• Aprender en situaciones comunicativas reales con diálogos interactivos que ilustran escenas cotidianas y de 

ámbito profesional 
• Estudiar las nociones gramaticales, léxicas, fonéticas y de conjugación imprescindibles para dominar el 

idioma, con actividades interactivas y amenas: 

a) 37 tipos de actividades diferentes, 
b) más de 2.000 horas de contenido, 
c) 10.000 ejercicios, 
d) 200 explicaciones de gramática, 
e) 1.500 verbos conjugados que se pueden consultar en todo momento. 

Video demostrativo 

Si desea información más completa sobre el método y campus virtual “tell me more” que es la empresa colaboradora 
nuestra, puede verlo con detalle pinchando en el siguiente enlace: 
http://www.tellmemorecorporate.com/Presentation/ESP.html  

Acceso ilimitado para los alumnos 

En el módulo de idiomas, los alumnos pueden estudiar a cualquier hora y en cualquier lugar (en clase, en la sala 
multimedia del centro educativo o en casa), lo que les permite planificar sus sesiones de formación. 

Test de nivel, test de progresión y test de certificación de los alumnos. 

Al ofrecer a los alumnos la posibilidad de evaluar su nivel y su progresión con respecto a las exigencias del ámbito 
laboral, el  Campus responderá de forma concreta a sus objetivos y les implicará de forma activa en su formación. 



 
 

Máster en Marketing y Diseño Web 

P á g i n a  | 5 

El test de certificación tiene equivalencias con los niveles del Consejo de Europa. 

Titulación recibida  

La titulación se obtiene después de entregar y aprobar los casos prácticos de todas las áreas evaluables del programa.  

El alumno recibirá la siguiente titulación: 

�  Título Profesional  de Master de postgrado expedido por EUDE Escuela Europea de Dirección y Empresa. 

Temario 

Área de Gestión Técnica  

Marketing  

�  Introducción al Marketing 

�  Conceptos Teóricos Básicos del Marketing Estratégico 

�  El Comportamiento del Consumidor 

�  Segmentación de Mercados 

�  Investigación de Mercados 

�  Marketing Mix 

�  Plan de Marketing 

�  El Departamento de Marketing 

�  Marketing Internacional 

 

Publicidad  

�  Historia de la Publicidad 

�  Introducción a la Publicidad 

�  El Briefing de Producto 

�  El Anunciante 

�  El Producto 

�  El Grupo Objetivo 

�  Diseño del Producto 

�  El Posicionamiento 

�  Creatividad Publicitaria 

�  El Departamento Creativo 

�  La Estrategia Creativa 

�  Creando para Vender 

�  Planificación de Medios 

 

E-Commerce  

�  Introducción al Comercio Electrónico 

�  El Escenario Tecnológico 

�  Comercio Electrónico entre Empresas (B2B) 

�  Comercio Electrónico de Empresa a Consumidor (B2C) 

�  Modelos de Negocio en el Comercio Electrónico 

�  Mecanismos de Pago y Aspectos de Seguridad 

�  Gestión de contenidos 

�  Marketing en Internet 

�  Aspectos Jurídicos del Comercio Electrónico 

�  La Importancia de la Logística en el Comercio Electrónico 

 

 Área de diseño web  

Diseño de páginas HTML  

�  Introducción a la WWW 
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�  ¿Qué es Internet? 

�  El Servidor. 

�  La Casa de una Página Web. 

�  ¿Cómo Funciona Internet? Tipos de Páginas Web 

 

Introducción al HTML  

�  ¿Qué es el HTML? 

�  Requisitos para el Diseño de una Página Web. 

�  Versiones del HTML. 

�  Abrir y Guardar Páginas HTML. 

�  Estructura de un Documento en HTML. 

 

Operaciones Básicas  

�  Introducir Texto. 

�  Caracteres Especiales. 

�  Insertar Imágenes en una Página Web. Listas. 

 

Marcos, Tablas y Enlaces  

�  División de Páginas con Marcos. 

�  Tablas. 

�  Hiperenlaces. 

�  Mapas. 

 

Estilos y Capas  

�  Hojas de Estilo. 

�  Clases. 

�  Propiedades de las Hojas de Estilo. 

�  Capas. 

 

Formularios  

�  ¿Qué es un Formulario? 

�  Introducir Formularios en un Documento HTML. 

�  Otros Elementos de un Formulario. 

 

Elementos Avanzados Para la Web  

�  Introducir Sonidos en un Documento HTML. 

�  GIF Animados. 

�  Applet. 

 

Trucos para Mejorar tu Pagina Web. Javascript  

�  Introducción al JavaScript. 

�  Cargar Varios Frames con un Único Enlace. 

�  Personalizar la Barra de Estado. 

�  Limitar el Acceso a una Página por Medio de un Password. 

�  Abrir una Ventana Dimensionable. 

�  Redireccionamiento Automático de las Páginas. 

�  Cambiar las Imágenes de un Enlace. 

 

Últimos Pasos, Subir la Página al Servidor  

�  Normas Para el Correcto Diseño de una Página Web. 

�  Subir la Página al Servidor. 

�  Contadores. Dar de Alta la Página en los Servidores. 

 

DREAMWEAVER CS4 

�  Conceptos básicos de dreamweaver 

�  ¿Qué es dreamweaver? 

�  Entrar y salir de dreamweaver. 
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�  Crear, guardar y abrir documentos. 

 

El entorno de trabajo  

�  La interfaz del programa. 

�  El panel insertar. 

�  El espacio de trabajo. 

�  Definir un navegador Web. 

 

Configuración de un sitio local  

�  Crear un sitio local. 

�  Administración de Archivos y Carpetas. 

 

Configuración de un sitio local  

�  Trabajar con imágenes. 

�  Trabajar con Texto. 

�  Editar XHTML en Dreamweaver. 

�  Creación de enlaces. 

 

Las Hojas de Estilos en Cascada (CSS)  

�  Crear una hoja de estilo. 

�  El panel Estilos CSS. 

�  Selectores CSS. 

 

Celdas y tablas  

�  Crear tablas. 

�  Dar color a las tablas. 

�  Ordenar los datos de una tabla. 

�  Otras acciones con las tablas. 

 

Herramientas de maquetación  

�  Imágenes de rastreo. 

�  Las etiquetas DIV PA. 

�  Configurar las propiedades de las Div PA. 

�  Reglas, cuadrículas y guías. 

 

Formularios  

�  ¿Qué es un formulario? 

�  Creación de Formularios. 

�  Elementos de un formulario. 

�  Crear campos de texto. 

�  Crear casillas de verificación y botones de opción. 

�  Crear listas y menús. 

�  Añadir botones para enviar y restablecer. 

 

Comportamientos  

�  Abrir ventana de navegador. 

�  Mensaje emergente. 

�  Validar formularios. 

 

Plantillas y librerías  

�  Creación de plantillas. 

�  Crear la composición de elementos en la plantilla. 

�  Crear páginas a partir de una plantilla. 

�  Modificar una plantilla. 

�  Añadir regiones repetidas y opcionales. 

�  La biblioteca. 

�  Realizar modificaciones en un elemento de biblioteca. 
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Insertar contenido multimedia  

�  Insertar archivos de audio. 

�  Insertar archivos Flash. 

�  Insertar archivos FLV (Flash video). 

 

La publicación  

�  Desarrollar y explotar. 

�  Definición del Sitio. 

�  Alojar nuestra primera página Web. 

�  Configurar la conexión FTP. 

 
  

Contenido del Cd:  

Diseño de páginas HTML 

Tutorial interactivo compuesto por resúmenes animados, simulaciones del programa y ejercicios de autoevaluación. 

Dreamweaver CS4 

Tutorial interactivo compuesto por resúmenes animados, simulaciones del programa y ejercicios de autoevaluación. 

  

  
Idiomas  

�  Sales and Marketing 

�  Alter Sales and Customer Service 
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Homologaciones 

EUDE recibe las homologaciones de AEDETP (Asociación Española de Enseñanza Técnico Profesional), ANCED 
(Asociación Nacional de Centros de Enseñanza a Distancia) entre otras instituciones. Estas organizaciones homologan 
y certifican centros de formación con el fin de garantizar unos criterios de calidad formales, para el correcto desarrollo 
de las acciones formativas propuestas por nuestro centro. 

Además, EUDE es socio-fundador de la Asociación Española de Escuelas de Negocios  (AEEN) y miembro de 
Cladea (Consejo Latinoamericano de Escuelas de Administración). 

                  

 

 
 

                       Podrás encontrar toda la información actualizada sobre nuestras homologaciones y acuerdos en: 

http://www.eude.es/homologaciones/index.html 
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Colaboraciones Empresariales 

Uno de los pilares fundamentales de la Escuela de Negocios EUDE, se basa en la colaboración constante con las 
empresas. Nuestra formación está totalmente dirigida a la práctica y prueba de ello es la exigencia de que nuestros 
formadores sean profesionales en activo de cada área de la que impartimos formación. 

Nuestro posicionamiento en el mercado hace que seamos un escalón intermedio entre la formación académica y la 
empresa. Esto crea una necesidad en nuestros alumnos y profesionales que tratamos de cubrir con vías de 
colaboración que permiten tanto el acceso al mercado laboral, como el cambio de dirección en el mismo. 

Es por ello por lo que hemos desarrollado un Servicio de Carreras Profesionales  que genera una bolsa de 
profesionales dirigida en dos vertientes, el Plan de Prácticas en Empresa y la Bolsa de empleo. Todos nuestros 
alumnos de Master presencial tienen garantizado el hacer prácticas en empresa. No sólo es importante formarse 
profesionalmente sino también poder aplicar lo aprendido en un puesto de trabajo real.  

Como garantía y aval de la formación impartida, podemos presumir de tener convenios de colaboración con algunas de 
las más importantes empresas tanto a nivel nacional como internacional, convenios que van desde el acuerdo para 
poner a los alumnos del centro en disposición para realizar prácticas en las empresas clientes, hasta acuerdos de 
consultoría y formación a todos los niveles. 

Señalamos a continuación, algunas de las empresas colaboradoras con EUDE más destacadas:  

   

   

   

   

   
 

Actualmente colaboran con EUDE más de 7000 empresas  a través de Miltrabajos.com, Formaselect Consulting y la 
propia Escuela de Negocios. 
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