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Master en Marketing y Disefio Gréfico

Tipo Master Modalidad Distancia / On line

Duracion 1100 horas Precio Consultar

Master en Marketing y Disefio Grafico

Presentacion

El Marketing es para la empresa una de las &reas mas importprgggarantizan su
futuro en un mundo cada vez mas competitivo. De ghé la mayoria de ellas
depositen sus mayores esfuerzos en salvaguarcalidad y el buen funcionamiento de
todo lo que tenga que ver con la actividad comede@@omunicacion vy, al fin y al cabo,
el marketing. Es, de alguna manera, la estrategiand empresa y, por tanto, lo que le
va a diferenciar del resto de sus competidorass®qrarte, el comercio electrénico es
una de las estrategias cada vez mas puesta enamardbs Ultimos afios en el ambito
empresarial. El auge de Internet como medio efyjceentable, esta favoreciendo a una
mayor inversion por parte de las empresas en axide marketing y publicidad en
formato electronico en la Red.

Objetivos

Objetivos Area de Gestién Técnica

Estudiar y determinar unasion globalrelacionada con todas las actividades
que integran la funcion de Marketing en las orgarianes.

Analizar, establecer y aplicar las diferentes ésgias y politicas de marketing,
adaptadas al actual entorno competitivo.

Entender el cambio estructural de la concepcionvideketing.

Crear y desarrollar Campanfas Publicitarias efegtiva

Operar tanto en Agencias de Publicidad, como eDé&martamentos de
Publicidad de los anunciantes y en medios de caraaidn.

Dirigir y conocer a fondo los departamentos conadesi la gestion de las
ventas, los cierres, tratamiento al cliente.

Objetivos Area de Disefio Gréfico

Photoshop CS 3
Aprender a trabajar con las herramientas de Phagpogara la creacion, edicion
y retoque de imagenes. Conocer los distintos mddamlor. Aprender a aplicar
filtros a las imagenes.

Trabajar correctamente con capas, canales y masdgpeender a automatizar
tareas en Photoshop.
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CorealDraw X4

Desarrollar las habilidades necesarias para gestelrprograma de manera que

resuelvan los problemas complejos que le surjaremad de conocer
herramientas avanzadas que supongan un ahorrentigotien el trabajo diario.

Metodologia

En EUDE transformamos la distancia en una oporathighara la formacion.
Aprovechamos las nuevas tecnologias para acomitarsejar y ayudar al alumno en
este fascinante viaje a través del aprendizaje.

El alumno recibira el temario, dependiendo de seresidades, en formato papel o
digital, a través de manuales o mediante el prGaimpus Virtual de la escuela.

Todas las lecciones han sido desarrolladas poegimofales en la materia. Cada uno de
los temarios estan adaptados a la practica de modaesulten amenos, cercanos v,
cuanto mas, practicos. La estructura comun de éstdg la siguiente manera: prélogo,
modulos, anexos, casos practicos, bibliografia gsagio. Ademas, cada tema va
acompafiado de cuestionarios que permitirdn al aluafianzar sus conocimientos y

medir su ritmo de estudio.

En el apartado de Casos Practicos, que se puedatercal final de cada manual, se
plantean los ejercicios que permitirdn evaluapebeechamiento del estudiante.

El equipo de tutores, especialistas en las difesedtreas de estudio, atendera a los
alumnos a través del teléfono, email, campus Virtyasi fuese necesario, con una
reunién presencial (previa cita).

El campus virtual es una herramienta muy Uutil leestudio dado que funciona como un
foro de encuentro y un espacio de comunicacionrémiendo asi la motivacion de los
estudiantes. En él, el alumno tendra a su disgsa&ttividades de refuerzo, anexos de
documentacién, enlaces de apoyo y espacios deipadidon. La lectura de la guia de
estudios, que el alumno recibira con el materiabstedio o que puede encontrar en el
campus virtual, le ofrece mucha més informaciérres¢do organizacion del tiempo y la
localizacion de recursos, ademas de aconsejarke $@bmetodologia de estudio mas
adecuada.

Modalidad: A distancia 'y On line

El alumno que estudie la modalidad a distancia uli@® recibira el material al
completo en su domicilio. De esta manera, no paetestraslados para evaluaciones ni
tutorias.

La modalidad On line supone la completa realizadé@inViaster desde la plataforma de

formacion en Internet. Todo ello incluye, la degeade toda la documentacion no
precisando de traslados para evaluaciones niastori
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Material

En la modalidad a distancia, los alumnos reciberafuales completos, desarrollados y
actualizados plenamente por expertos en cada urasdmaterias tratadas. Dichos
manuales se utilizaran como herramientas de apoyo.

En la modalidad On line, los alumnos recibirandats de acceso al campus virtual, a
través del cual desarrollaran todo el seguimieettadormacion.

Asi mismo, el alumno dispondra de los siguienteterizdes:

12 Carpetas con soporte papel intercambiable: gaeael alumno pueda manejar de
forma flexible los diferentes temarios, auto eveiomes y casos practicos a desarrollar
en los diferentes modulos. Ademas de un libro s@breccion Estratégica del autor
Santiago Garrido Editorial Mc Graw Hill.

Ademas en el Area de Disefio Gréfico el alumno neciblibros acompariados de CD’s
interactivos.

Escuela Virtual de formacion: todos nuestros alsngue lo deseen pueden solicitar
las claves para acceder On line a nuestra esct@as de alumnos, chats con
profesores, sistema de mensajeria, expediente racagénlaces de interés, descargar
de temarios en pdf.

NOTA No incluye el software necesario para la realifecdel Master.

Modulo de Idiomas

Desde EUDE Escuela Europea de Direccion y Empresalvidamos la importancia
que tiene en el &mbito profesional el dominio da segunda lengua, y mas en concreto
el conocimiento y uso cotidiano del inglés pardgsionales.

EUDE, en alianza con una de las empresas mas azmea la ensefianza de idiomas,
Auralog Método Tell me More, han logrado la inteda en los Masters de posgrado
de modulos especificos sobre esas materias eneepagran conocer y aprender el
idioma.

Con los modulos de idiomas, los alumnos podran:

Desarrollar todas las competencias linglisticasiprension y expresion, oral y escrita

Practicar la pronunciacion con la ultima tecnolatghreconocimiento de voz

Aprender en situaciones comunicativas reales céfoghs interactivos que ilustran
escenas cotidianas y de ambito profesional

Estudiar las nociones gramaticales, Iéxicas, foasty de conjugacion imprescindibles
para dominar el idioma, con actividades interastiyamenas:
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Master en Marketing y Disefio Gréfico
a) 37 tipos de actividades diferentes,
b) méas de 2.000 horas de contenido,
c¢) 10.000 ejercicios,
d) 200 explicaciones de gramatica,
e) 1.500 verbos conjugados que se pueden consaltado momento.

Video demostrativo

Si desea informacién mas completa sobre el métadonpus virtual tell me more que
es la empresa colaboradora nuestra, puede verldetalte pinchando en el siguiente
enlace:

http://www.tellmemorecorporate.com/Presentation/BSH

Acceso ilimitado para los alumnos

En el mdédulo de idiomas, los alumnos pueden emtiedcualquier hora y en cualquier
lugar (en clase, en la sala multimedia del cendueativo o en casa), lo que les permite
planificar sus sesiones de formacion.

Test de nivel, test de progresion y test de ¢eatifon de los alumnos.

Al ofrecer a los alumnos la posibilidad de evalsamnivel y su progresion con respecto
a las exigencias del ambito laboral, el Campusomdgra de forma concreta a sus
objetivos y les implicara de forma activa en surfacion.

El test de certificacion tiene equivalencias amniveles del Consejo de Europa.

Temario

Area de Marketing

Introduccion al Marketing

Conceptos Tedricos Basicos del Marketing Estratégic
El Comportamiento del Consumidor

Segmentacion de Mercados

Investigacion de Mercados

Marketing Mix

Plan de Marketing

El Departamento de Marketing

Marketing Internacional

Area de Publicidad

Historia de la Publicidad
Introduccién a la Publicidad
El Briefing de Producto

El Anunciante

El Producto

El Grupo Objetivo
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Disefio del Producto
El Posicionamiento
Creatividad Publicitaria
El Departamento Creativo
La Estrategia Creativa
Creando para Vender
Planificacién de Medios

Area de Gestién Comercial

Comunicacion de enfoque directo a ventas
Las entrevistas comerciales / ventas
Técnicas de negociacion comercial
Comportamiento del consumidor

El Servicio de Atencién al Cliente

La gestion de la cartera de clientes

Hablar en publico

Area de Direccion Comercial

Introduccion al Marketing
Investigacion de Mercados
Marketing Estratégico
Politica de Producto
Politica de Precio
Promocion

Politica de Distribucion
Habilidades de Direccion
Direccion de Ventas

Area de Disefio Gréfico

PHOTOSHOP CS3
Introduccién a Photoshop
Tipos de imagenes. Entrar y salir de Photoshopebsana. Vista rapida de los
menus.
Vista general del cuadro de herramientas.

Operaciones basicas
Crear imagenes. Formatos de archivo. Guardar ermrpmagenes. Abrir y
cerrar imagenes. Resolucion y tamafo de la imaigenano del lienzo de
trabajo. Visualizacién de imégenes.

Personalizar photoshop
Menu preferencias. Configuracion de las preferengenerales. Preferencias

para manejo de archivos. Preferencias para pagtallesores. Preferencias para
transparencia y gama. Preferencias para las ursidadglas. Preferencias para
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Master en Marketing y Disefio Gréfico
las guias, cuadriculas y sectores. Preferencipudas y rendimiento.
Preferencias de texto

Selecciones

Las herramientas. Herramientas de marco. Herraaséazto, lazo poligonal y
lazo magnético. La herramienta varita magica. Racohjustar selecciones.
Mover, copiar, pegar y eliminar selecciones.

El color

¢, Qué es la profundidad de bit? Modos y modelo®iie.dmagenes de color
indexado. Imagenes en escala de grises. Duotanéagehes en modo
multicanal. Convertir imadgenes entre modos. Gareaotbr. El selector de
color.

Utiles de pintura

La paleta pinceles. Ajustes de los pinceles. Usahérramientas pincel y lapiz.
Escoger los colores frontal y de fondo. Fusion gaiged. Borradores.
Herramienta bote de pintura. Usar la herramienggadiado.

Capas

¢, Qué es una capa? La paleta capas. Menu de opdm®iepaleta capas. Editar
capas. Desplazar y alinear el contenido de una &gy de ajuste. Gestionar
las imagenes con capas. Utilizar célculos de qaaral fusionar capas y canales.
Mascaras de recorte. Seleccionar areas opacasadmpa. Efectos de capa.
Eliminar halos.

Trazados y formas
¢, Qué es un trazado? Dibujar trazados a mano aRézgar un trazo segmento
a segmento. Ajustar nodos. Vectorizar formas. Heieatas de forma.
Aplicaciones de los trazados.
Texto en photoshop
¢, Qué es la herramienta texto? Crear texto. Fordatiexto. Capas de texto.
Editar y retocar
Deshacer errar memoria. La paleta historia. Hacarinstantanea de la imagen.
Las reglas y la herramienta medicién. Guias y doaldr. Transformar objetos
en dos dimensiones.

Las herramientas tampon y tampon de motivo. Hegatas de enfoque y tono.
Herramientas correctoras. Pinceles de historia.
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Canales y mascaras

Introduccién a los canales y mascaras. La paletales. Duplicar canales.
Eliminar canales. Mezclar canales. Guardar y geatioanales. Las mascaras.
El modo méscara rapida. Usar canales alfa. Masdaraapa. Afiadir tintas
planas.

Filtros
Introduccién. Consejos y sugerencias para efeciosotales. Elementos
comunes de los cuadros de dialogo de filtros. #etis. Bosquejar. Desenfocar.
Distorsionar. Enfocar. Estilizar. Interpretar. Rizar. Ruido. Textura. Trazos de
pincel. Video. Otros filtros. Digimarc.

Imprimir

Impresion de una imagen. Opciones de impresiorarCexentados de color.
Usar monotonos, duotonos, tritonos y cuadritonos émpresion.

Automatizar las tareas

La paleta acciones. Crear y grabar acciones. Eeaationes. Editar acciones.
Organizar grupos de acciones. Usar el comando atitzan

CORELDRAW X4

Introduccién a Corel Draw

¢, Qué es CorelDraw? Entrar y salir de CorelDraweérgtana de CorelDraw. La
barra de menus. La barra de herramientas. Lasnas&oplables. La caja de
herramientas.

Operaciones basicas con CorelDraw

Cerrar y crear dibujos nuevos. Abrir archivos engts. Guardar dibujos.
Trabajar con paginas. Almacenamiento de archivd3zn

Dibujar formas basicas

Dibujo de rectangulos y cuadrados. Dibujo de efips&culos, arcos y formas
de sector.

Dibujo de poligonos y estrellas. Dibujo de espgalgibujo de formas
predefinidas.

Edicion de objetos
Seleccionar objetos: la herramienta seleccion.agacbpiar, pegar y borrar
elementos.

Comandos deshacer, rehacer y repetir. Duplicanryaclobjetos.
Contorno y relleno de objetos
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La herramienta pluma de contorno. El relleno uni®er Rellenos degradados.
Rellenos de patron. Rellenos de textura. La hesatairelleno interactivo. La
herramienta relleno de malla.
Establecer reglas, reticulas y lineas guia

La regla. Utilizar cuadriculas. Trabajar con linga. Controles de encaje de
objetos. La herramienta papel grafico.

Manipulacion de objetos

La herramienta transformacion libre. Fijar el ordienos objetos. Agrupar y
desagrupar objetos. Bloquear y desbloquear objatwear y distribuir objetos.

Dibujar con las herramientas lineales
La herramienta de mano alzada. Curvas bézier. @antos ajustes de las
curvas bézier y tramos de mano alzada. Acotarbgtas. Conectar lineas y
objetos. La herramienta medios artisticos.

Texto en CorelDraw

Texto artistico y texto de péarrafo. Los atributestéxto: el cuadro de dialogo
formato del texto. Marcos de texto. Estilos. Opieraes avanzadas con el texto.

Adaptar texto a trayectos y objetos

Adaptar texto a trayectos. La barra de propiedadaptar texto a un trayecto.
Reparar y separar texto de un trayecto. Vincubiota un objeto.

Opciones de visualizacion de documentos
Seleccionar la calidad de visualizacion. Visualizaes automatizadas. Las
herramientas zoom y panoramica. La ventana ac@péabhinistrador de
visualizacion.

Configuracion e impresién de un documento

Utilizar la barra de estado. Examen del documdbomfiguracion de las paginas
del documento. Presentacion preliminar. Impres®aom documento.

Contenido del Cd:

Tutorial interactivo compuesto por resimenes angsasimulaciones del programa y
ejercicios de auto evaluacion.

Idiomas
Sales and Marketing

Alter Sales and Customer Service
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Homologaciones

EUDE recibe las homologaciones de AEDETP (Asociacion Espafiola de Ensefianza Técnico Profesional), ANCED
(Asociacion Nacional de Centros de Ensefianza a Distancia) entre otras instituciones. Estas organizaciones homologan
y certifican centros de formacion con el fin de garantizar unos criterios de calidad formales, para el correcto desarrollo
de las acciones formativas propuestas por nuestro centro.

Ademés, EUDE es socio-fundador de la Asociacién Espafiola de Escuelas de Negocios (AEEN) y miembro de
Cladea (Consejo Latinoamericano de Escuelas de Administracion).

Podras encontrar toda la informacion actualizada sobre nuestras homologaciones y acuerdos en:

http://www.eude.es/homologaciones/index.html

Colaboraciones Empresariales

Uno de los pilares fundamentales de la Escuela de Negocios EUDE, se basa en la colaboraciéon constante con las
empresas. Nuestra formacion esta totalmente dirigida a la practica y prueba de ello es la exigencia de que nuestros
formadores sean profesionales en activo de cada area de la que impartimos formacion.

Nuestro posicionamiento en el mercado hace que seamos un escalén intermedio entre la formacion académica y la
empresa. Esto crea una necesidad en nuestros alumnos y profesionales que tratamos de cubrir con vias de
colaboracion que permiten tanto el acceso al mercado laboral, como el cambio de direccién en el mismo.

Es por ello por lo que hemos desarrollado un Servicio de Carreras Profesionales que genera una bolsa de
profesionales dirigida en dos vertientes, el Plan de Practicas en Empresa y la Bolsa de empleo. Todos nuestros
alumnos de Master pueden hacer practicas en empresa. No solo es importante formarse profesionalmente sino también
poder aplicar lo aprendido en un puesto de trabajo real.

Como garantia y aval de la formacion impartida, podemos presumir de tener convenios de colaboracion con algunas de
las mas importantes empresas tanto a nivel nacional como internacional, convenios que van desde el acuerdo para
poner a los alumnos del centro en disposicion para realizar practicas en las empresas clientes, hasta acuerdos de
consultoria y formacion a todos los niveles.

Sefialamos a continuacion, algunas de las empresas colaboradoras con EUDE mas destacadas:
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© EUDE

Plaza de Callao, 4 — Gran Via, 46
62 Planta

28013 (Madrid)

91593 15 45

info@eude.es

www.eude.es

No esta permitida la reproduccion total o parcial del contenido de este PDF, salvo la impresion
del mismo sin modificaciones a meros efectos informativos por parte del interesado, no
permitiéndose la copia ni alteracion del mismo por cualquier medio electrénico, mecanico,
fotocopia, registro u otros métodos sin previo aviso y autorizacion por parte de los titulares del

Copyright.

Pagina |11



